PRESSEINFORMATION DAS HANSWERK
DIE WIRTSCHAFTSMACHT. VON NEBENAN.

Imagekampagne Handwerk: Mit neuen Deutsche Handwerkskammertag
Motiven deutschlandweit prasent Mohrenstafi 2021

Tel.: 0 30/2 06 19-377

Berlin, 20. Mai 2010 — Von Ende Mai bis Anfang Juni fiihrt kein Weg an Mail: koehler@zch.de

der "Wirtschaftsmacht. Von nebenan." vorbei. Ab dem 24. Mai ist die Kampagnenburo Handwerk
Scholz & Friends Berlin
Imagekampagne des deutschen Handwerks wieder konzentriert mit WohlertstraRe 12/13
. . . . 10115 Berlin
bundesweiten Werbeschaltungen in TV, Print, Online und auf Tel.: 0 30/70 01 86-892

Mail: kampagnenbuero@handwerk.de

Grol3plakaten zu sehen. Der TV-Spot zeigt vom 24. Mai bis zum 13. Juni
erneut allen Fernsehzuschauern, wie die Welt ohne Handwerk aussahe. www.handwerk.de
Darlber hinaus werden vom 28. Mai bis zum 7. Juni in allen

Bundeslandern Grol3plakate geschaltet. Parallel dazu machen Anzeigen in

Uberregionalen Zeitungen auf das Handwerk aufmerksam. Im Internet

wirbt die Kampagne bereits seit 17. Mai auf reichweitenstarken

Onlineportalen mit Bannern und Verlinkungen zu www.handwerk.de.

Aktuelle Werbung ganz im WM-Fieber

Auch bei den neuen Plakat- und Anzeigenmotiven setzt die
Imagekampagne des Handwerks wieder auf ein Augenzwinkern. "Selbst
bei einem 0:0 haben wir zwei Tore gemacht", lautet der Spruch zu einem
der Motive. Zu sehen sind darauf zwei Handwerker, die ein FuRRballtor
durch ein Stadion tragen. "Unser Team hat 5 Millionen Profis. Und alle
kommen aus der eigenen Jugend", so ein weiterer Werbespruch, der
ebenfalls die bevorstehende Ful3ballweltmeisterschaft aufgreift. Andere
Motive verweisen darauf, dass das Handwerk mehr Mitarbeiter hat als
jedes DAX-Unternehmen, und unterstreichen damit eindrucksvoll die

Grol3e und Bedeutung des Handwerks.

Die Werbemotive und der TV-Spot der Imagekampagne wurden zuletzt
mehrfach ausgezeichnet. Der Kreativverband Art Directors Club flir
Deutschland (ADC) verlieh der Kampagne am 15. Mai insgesamt vier
Preise. Unter anderem fiir die herausragende kreative Leistung im Bereich
Text, Musik sowie TV- und Kinospot. Damit zahlt sie zu den zehn
erfolgreichsten Kampagnen des diesjahrigen ADC-Awards. Und auch bei
den internationalen CLIO Awards in New York wurde der Spot der

Kampagne ausgezeichnet.

Die neuen Plakat- und Anzeigenmotive stehen online im Brand Management

(http://brandmanagement.handwerk.de) zum Download bereit. Sie kénnen auch fiir die

redaktionelle Berichterstattung genutzt werden.
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